KONKURSU POD NAZWA
»Mix, ktory rozpieszcza!”
dalej zwany ,Regulaminem”

§1 Postanowienia ogdlne

1. Niniejszy Regulamin okresla warunki, na jakich odbywa sie konkurs pod nazwa: ,Mix, ktory rozpieszcza”
(dalej: ,,Konkurs").

2. Organizatorem Konkursu jest Tolino Sp. z 0.0, z siedzibg w Katowicach pod adresem
ul. Oswobodzenia 1, 40-403 Katowice wpisang do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego w Sadzie
Rejonowym Katowice - Wschéd w Katowicach, VIII Wydziat Gospodarczy KRS: 439303, NIP: 9542738712, kapitat zaktadowy
w wysokosci 50.000,00 ztotych (dalej: ,,Organizator”).

3. Niniejszy Konkurs organizowany jest przez Organizatora na zlecenie Coty Eastern Europe Sp. z 0.0. z siedziba
w Warszawie, (02-672) przy ul. Domaniewskiej 34A, wpisang do rejestru przedsiebiorcédw Krajowego Rejestru Sgdowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dlam.st. Warszawy w Warszawie, XII Wydziat Gospodarczy pod nr KRS 0000584195,
ktéra jest przyrzekajgcym nagrody w rozumieniu przepiséw prawa cywilnego (dalej: ,,COTY"). Organizator wydaje nagrody
Zwyciezcom na zlecenie i w imieniu COTY, jako fundatora nagrod w Konkursie.

4, Niniejszy Regulamin okresla zasady organizacji i warunki uczestnictwa w Konkursie.

5. Celem  Konkursu "Mix, ktéry rozpieszcza" jest promowanie produktéw marki  Bourjois
z oznaczeniem ,NOWE", dostepnych w sklepach sieci Rossmann, w tym w sklepie internetowym Rossmann, a takze
zaangazowanie uczestnikéw w kreatywna aktywnos¢ poprzez zgtaszanie oryginalnych i atrakcyjnych Prac Konkursowych,
ktére beda oceniane przez Komisje Konkursowg. Konkurs ma na celu nagrodzenie najciekawszych i najbardziej
kreatywnych zgtoszen, a takze zwiekszenie Swiadomosci marki wsréd konsumentow.

6. Konkurs jest organizowany na terytorium Rzeczypospolitej Polskie;.

7. Okres przyjmowania zgloszeh i sprzedazy promocyjnej rozpoczyna sie 4 lutego 2025 r.
0 godzinie 00:00:00 i trwa do 18 lutego 2025 r. do godziny 23:59:59 (dalej: ,,Okres Promocyjny”). O zakwalifikowaniu
zgtoszenia decyduje data i godzina jego dostarczenia do Organizatora.

8. Nadzér nad prawidtowoscig organizacji i przeprowadzenia Konkursu sprawuje wewnetrzna komisja, powotana
przez Organizatora, (dalej: ,,Komisja”). Wszelkie watpliwosci dotyczace Konkursu, w szczegdlnosci zasad, przebiegu
Konkursu, wydania nagréd czy postanowien Regulaminu rozstrzygane sg przez Komisje.

9. Uczestnik, wysytajac zgtoszenie do Konkursu, potwierdza, ze posiada petnie autorskich praw majgtkowych do
przestanej Pracy konkursowej oraz ze jej tres¢ nie narusza praw oso6b trzecich. Oswiadcza réwniez, ze przystugujg mu
wytaczne i nieograniczone prawa autorskie do nadestanego utworu.

10. Uczestnictwo w Konkursie i podanie zwigzanych z tym danych osobowych przez Uczestnika jest catkowicie

dobrowolne, jednakze jest ono niezbedne dla uczestnictwa w Konkursie.



11. Uczestnik Konkursu moze zgtosi¢ wytgcznie swoj udziat w Konkursie, tj. niedopuszczalne jest dokonywanie
zgtoszen w imieniu oséb trzecich.

12. Niniejszy ~ Konkurs  stanowi  przyrzeczenie publiczne w  rozumieniu art.  919-921  ustawy
z dnia 23 kwietnia 1964 r. kodeks cywilny (tj. Dz. U. z 2023 r. poz. 1610 z p6znA. zm.).

13. Konkurs nie jest grg losowa, loterig fantowa, zakladem wzajemnym, loterig promocyjna, gra, ktérej wynik zalezy
od przypadku, ani zadng inng w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych

(t.j. Dz.U. 22023 r.,poz. 227).

14. Wszelkie sytuacje sporne zwigzane z realizacjg postanowien niniejszego Regulaminu bedg rozstrzygane zgodnie
z przepisami prawa powszechnie obowigzujgcego w Rzeczypospolitej Polskiej. Wszelkie roszczenia uczestnikéw mogga by¢

dochodzone na drodze sagdowej zgodnie z przepisami Kodeksu cywilnego.

§ 2 Uczestnicy

1. Udziat w Konkursie mogga brac osoby fizyczne, ktére ukonczyty 18 lat, posiadajgce petng zdolno$¢ do czynnosci
prawnych, zamieszkate na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, nabywajgce okreslone w niniejszym Regulaminie produkty
promocyjne jako konsumenci w rozumieniu art. 22" Kodeksu cywilnego (tj. Dz. U. z 2023 r. poz. 1610 z p6zA. zm.) na
zasadach opisanych w Regulaminie. (dalej: ,,Uczestnik”).

Uczestnikiem Konkursu jest podmiot spetniajgcy wymagania okre$lone w Regulaminie, ktéry dokona prawidtowego

zgtoszenia do Konkursu zgodnie z 8 3.

2. Udziatu w Konkursie nie mogg brac:

a. pracownicy i cztonkowie rodziny pracownikéw Organizatora;

b. pracownicy i cztonkowie rodziny pracownikéw COTY;

C. pracownicy i cztonkowie rodziny pracownikéw zatrudnionych lub wspotpracujgcych z siecig sklepéw Rossmann,

ul. $w. Teresy od Dziecigtka Jezus 109, 91-222 £édz.

Uczestnikami Konkursu nie mogg by¢ osoby wydajgce dowody zakupu potwierdzajgce zakup produktéw promocyjnych
zdefiniowanych w 83 ust.1 oraz osoby nabywajgce produkty promocyjne zdefiniowane w 83 ust.1 w prowadzonej przez
siebie dziatalnosci gospodarczej lub zawodowe;j.

3. Przez cztonkdéw rodziny rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzehAstwo, matzonkéw, matzonkéw i zstepnych
rodzenstwa, wstepnych i rodzenstwo matzonkdéw oraz osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia.

4. Za laureata nalezy uzna¢ Uczestnika, ktorego zgtoszenie zostato wybrane jako zwycigskie, ale nie zostato jeszcze
pozytywnie zweryfikowane w trybie wskazanym w § 6 Regulaminu, tj. Uczestnik nie nabyt jeszcze prawa do wydania
nagrody (dalej: ,,Laureat”).

5. Za zwyciezce nalezy uzna¢ Laureata, ktéry przeszedt pozytywnie proces weryfikacji opisany w 86 (dalej:

~Zwyciezca").

§ 3 Zasady konkursu - dokonywanie zgtoszenh

1. W Konkursie biorg udziat wszystkie produkty marki Bourjois, ktére sg oznaczone jako ,Nowe” w sklepach sieci
Rossmann, zaréwno w sklepach stacjonarnych, jak i w sklepie internetowym Rossmann pod adresem: www.rossmann.pl

(dalej: ,,Produkty Promocyjne”).



2. Szczegbtowa lista Produktéw Promocyjnych stanowi Zatacznik nr 1 do Regulaminu (dalej: ,Zatgcznik
Produktowy”).

3. Produkty Promocyjne bedg oznaczone w systemie sprzedazy sieci Rossmann zgodnie z Zatgcznikiem
Produktowym. Wzory oznaczen ,Nowe” dla sklepéw stacjonarnych znajdujg sie w Zatgczniku nr 2, a dla sklepéw
internetowych sieci Rossmann w Zatgczniku nr 3. W przypadku rozbieznosci uczestnicy Konkursu powinni skontaktowac

sie z obstugg klienta Rossmann, ktéra udzieli niezbednych wyjasnien.

4. Aby wzig¢ udziat w Konkursie, Uczestnik musi w Okresie promocyjnym spetnic tacznie nastepujgce warunki:
a. Dokona¢ zakupu dowolnego Produktu Promocyjnego/Produktéw Promocyjnych w jednym ze sklepow sieci
Rossmann, w tym w sklepie internetowym Rossmann pod adresem www.rossmann.pl, i zachowa¢ paragon fiskalny lub

fakture VAT wystawiong na rzecz osoby fizycznej nieprowadzacej dziatalnosci gospodarczej (dalej: ,,Dowéd Zakupu”).

b. Zachowa¢ oryginat Dowodu Zakupu Produktu Promocyjnego. Organizator ma prawo zazgda¢ od Uczestnika
okazania/przekazania oryginatéw ww. dokumentéw;

C. Zgtosi¢ udziat w Konkursie w Okresie Promocyjnym, korzystajac z formularza zgtoszeniowego dostepnego na

stronie Konkursu pod adresem www.mixktoryrozpieszcza.pl, podajgc nastepujace dane i oSwiadczenia:

. jezeli Uczestnik wybierze paragon fiskalny jako Dowo6d Zakupu, jest zobowigzany do podania ponizszych informacji:

L Adres e-mail;

o Data zakupu Produktu Promocyjnego;

° Numer paragonu fiskalnego (kolejny numer wydruku);

* NIP wystawcy Dowodu Zakupu;

® Przestania pracy konkursowej polegajacej na odpowiedzi na zadanie konkursowe: ,Opisz Twéj sposéb na

rozpieszczanie siebie ” (dalej: ,,Praca Konkursowa”);

® Ztozenia o$wiadczenia o zapoznaniu sie i akceptacji Regulaminu Konkursu;

® Ztozenia o$wiadczenia o zapoznaniu sie z klauzulg informacyjng dotyczaca przetwarzania danych osobowych
i wyrazeniu zgody na przetwarzanie danych osobowych w celu przeprowadzenia konkursu oraz wydania nagréd
i odprowadzenia podatku od nagréd;

® Odznaczenia przycisku ReCaptcha;

® Wystania zgtoszenia za pomocg dedykowanego przycisku.

. jezeli Uczestnik wybierze fakture Vat jako Dowdd Zakupu jest zobowigzany do podania ponizszych informacji:

L Adres e-mail;

. Data zakupu Produktu Promocyjnego;

o Numer faktury Vat;

® NIP wystawcy Dowodu Zakupu;

® Przestania pracy konkursowej polegajgcej na odpowiedzi na zadanie konkursowe: ,Opisz Twéj sposéb na

rozpieszczanie siebie” (dalej: ,,Praca Konkursowa");

. Ztozenia o$wiadczenia o zapoznaniu sie i akceptacji Regulaminu Konkursu;

. Ztozenia o$wiadczenia o zapoznaniu sie z klauzulg informacyjng dotyczacg przetwarzania danych osobowych
i wyrazeniu zgody na przetwarzanie danych osobowych w celu przeprowadzenia konkursu oraz wydania nagrod
i odprowadzenia podatku od nagréd;

® Odznaczenia przycisku ReCaptcha;

® Wystania zgtoszenia za pomocg dedykowanego przycisku.

(dalej: ,,Zgtoszenie"”).
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5. O prawidlowym dostarczeniu Zgtoszenia do Organizatora Uczestnicy sg informowani komunikatem
wyswietlanym na Stronie Konkursowej.

6. Jeden Dowdd Zakupu mozna zgtosi¢ do Konkursu tylko raz. Jedli Uczestnik/Uczestnicy zgtosi/zgtoszg ten sam
Dowdd Zakupu, Organizator dopusci do udziatu w Konkursie tylko jedno, pierwsze Zgtoszenie dotyczace tego Dowodu
Zakupu.

7. Kazdy Uczestnik moze odda¢ w Konkursie dowolng ilos¢ Zgtoszen, pod warunkiem, ze kazdorazowo zostang
spetnione warunki udziatu w Konkursie wskazane w 83 ust. 4. Kazdy Uczestnik moze wygra¢ w Konkursie maksymalnie
jedna nagrode. Z jednego adresu zamieszkania mogg wygra¢ maksymalnie dwie osoby.

8. Dowéd Zakupu potwierdza zakup Produktu/éw Promocyjnego/ych w rozumieniu niniejszego Regulaminu, jezeli
spetnia nastepujgce warunki:

a. potwierdza dokonanie zakupu Produktu Promocyjnego lub Produktéw Promocyjnych przez podmiot bedacy
konsumentem w rozumieniu art.221 kodeksu Cywilnego (tj. Dz. U. z 2023 r. poz. 1610 z p6zn. zm.);

b. jest prawdziwy, tzn. wystawiony przez podmiot, ktérego dane sie na nim znajdujg i ktéry prowadzi sprzedaz
Produktéw Promocyjnych w Okresie promocyjnym i nie jest podrobiony ani przerobiony;

C. zawiera nazwe (rodzaj) towaru tj. stowo lub skrét pozwalajgce stwierdzi¢, iz zakup dotyczyt Produktéw
Promocyjnych, badZ widnieje inne oznaczenie pozwalajgce stwierdzi¢, iz zakup spetnia wymagania opisane Regulaminem,
w razie braku takiego oznaczenia Uczestnik zobowigzany jest potwierdzi¢ te okoliczno$¢ u wystawcy Dowodu Zakupu;

d. data i godzina zakupu widniejgca na Dowodzie Zakupu przypada przed wystaniem Zgtoszenia, ale nie wczesniej
niz 4 lutego 2025 r. o godzinie 00:00:00.

9. Za tego samego Uczestnika na potrzeby Regulaminu poczytuje sie te samg osobe fizyczng niezaleznie od danych,
jakie wskazata w Zgtoszeniu.

10. Oznaczenie ,Nowe" Produktéw promocyjnych w sklepach stacjonarnych oraz w sklepie internetowym Rossmann
moze sie rézni¢, co moze wynika¢ z réznych systeméw aktualizacji i oznaczen w obu kanatach sprzedazy. W przypadku
watpliwosci co do oznaczenia ,Nowe" lub w przypadku rozbieznosci miedzy sklepami stacjonarnymi a internetowymi,
uczestnicy Konkursu powinni skontaktowa¢ sie z obstugg klienta Rossmann, ktéra udzieli niezbednych informag;ji

i wyjasnien.

11. Organizator podejmuje wszelkie mozliwe dziatania w celu zapewnienia prawidtowego przebiegu Konkursu, w tym
w zakresie oznaczenia produktéw promocyjnych oraz zapewnienia bezbtednego dziatania Strony konkursowej. W
przypadku wystapienia nieprawidtowosci Organizator zobowigzuje sie do indywidualnego rozpatrzenia kazdego zgtoszenia

oraz podjecia dziatan naprawczych, o ile bedzie to mozliwe.

§ 4 Nagrody

1. Catkowita wartos¢ puli nagréd przeznaczonych przez Organizatora w Konkursie na wygrane wynosi 77.438,00
(stownie: siedemdziesiat siedem tysiecy czterysta trzydziesci osiem ztotych i 00/100) brutto. Liczba nagréd jest ograniczona
i wynosi 50 (stownie: pie¢dziesiat) sztuk.

2. Nagroda w Konkursie jest zestaw produktéw marki Bourjois o wartosci 1.548,76 zt (stownie: tysigc piecset
czterdzie$ci osiem ztotych i 76/100), (dalej: ,,Nagroda”). Organizator przewidziat tgcznie 50 (stownie: piecdziesiat) sztuk
Nagréd w Konkursie.

3. Nagrody wygrane w Konkursie nie mogg by¢ wymienione na ekwiwalent pieniezny lub inng nagrode rzeczowa.



4. W stosunku do kazdej Nagrody ustalono dodatkowg nagrode pieniezng w wysokosci 11,11% wartosci Nagrody,
zaokraglong do petnych ztotych. Zwyciezca wyraza zgode, aby nagroda pieniezna zostata potrgcona na poczet naleznego
podatku dochodowego od oséb fizycznych. Dodatkowa nagroda pienigezna zostanie potragcona na poczet zryczattowanego
podatku dochodowego, o ktérym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 Ustawy z dnia 26 lipca 1991 roku o podatku dochodowym od
0s6b fizycznych. Kwota podatku, o ktérej mowa, zostanie odprowadzona do witasciwego urzedu skarbowego. Uczestnik nie

jest uprawniony do zgdania wyptaty dodatkowej nagrody pienieznej.

§ 5 Przyznanie Nagréd

1. Wyboru zwycieskich Zgtoszen dokonujg uprawnieni cztonkowie Komisji w dniu 25 lutego 2025. Komisja dokonuje
wyboru sposréd wszystkich prawidtowych Zgtoszeh oddanych w trakcie Okresu Promocyjnego, z wytgczeniem Zgtoszen,
ktére nie spetniajg warunkéw Regulaminu, w szczegélnosci tych okreslonych w § 3 Regulaminu.

2. Komisja dokonuje wyboru na podstawie subiektywnej oceny oryginalnosci i atrakcyjnosci Prac Konkursowych.
Szczegblna uwaga zostaje zwrécona na zgodnos¢ z tematem Konkursu oraz indywidualnos¢ zgtoszen.

3. Komisja wybiera takze jedno Zgtoszenie rezerwowe do kazdej z Nagrdd. Komisja decyduje, ktére Zgtoszenie jest
Zgtoszeniem Zwycieskim, a ktére Zgtoszeniem rezerwowym.

4, W sktad Komisji wchodzg dwie osoby ze strony Organizatora oraz dwie osoby ze strony COTY.

5. Decyzja Komisji dotyczaca wyboru zwycieskich Zgtoszen (Prac Konkursowych) nie wyklucza prawa Uczestnika
do zgtoszenia reklamacji lub dochodzenia roszczen na drodze sgdowe;.

6. Lista zwyciezcow dostepna bedzie na Stronie Konkursowej www.mixktoryrozpieszcza.pl.

7. Nagrody niewydane pozostajg do dyspozycji Organizatora.

§ 6 Warunki wydania Nagrod

1. Organizator kontaktuje sie z Laureatami Nagrod do dnia 4 marca 2025 r. za posrednictwem wiadomosci e-mail,
wystanej na adres e-mail podany przez Laureata w Zgtoszeniu. Organizator informuje Laureatéw o wymogach, jakie musza
spetni¢ w celu wydania Nagrody pod rygorem utraty prawa do jej otrzymania.

2. W  wiadomosci e-mail, o ktérej mowa w ust. 1 powyzej, Laureat informowany jest
o koniecznosci uzupetnienia w terminie 3 dni kalendarzowych liczonych od dnia otrzymania przedmiotowej wiadomosci
e-mail, formularza z o$wiadczeniem Laureata, ktéry to formularz przesytany jest w formie linku. Po wejsciu w link Laureat
ma obowigzek:

a. uzupetni¢ dane osobowe i adresowe niezbedne do wydania Nagrody: imie, nazwisko, adres zamieszkania (ulica,
numer domu i lokalu, kod pocztowy, miejscowos$¢), wojewddztwo;

b. ztozy¢ oswiadczenie, ktore znajduje sie w oSwiadczeniu Laureata;

C. dotgczy¢ zdjecie lub skan oryginatu Dowodu Zakupu, z tytutu ktérego Laureat dokonat nagrodzonego Zgtoszenia,
potwierdzajgcego zakup Produktu/éw Promocyjnego/ych zgodny z 83.

3. W sytuacji powziecia watpliwosci co do tozsamosci Laureata, jego wieku badz podejrzenia naruszenia zasad
uczestnictwa w Konkursie, oprécz dokumentéw wskazanych powyzej Organizator moze wezwac¢ do przestania listem
poleconym, osobistego doreczenia lub przestania skanem, w ciggu 3 dni roboczych od dnia wezwania, przy czym liczy sie

data nadania, o$wiadczenia, iz Laureat spetnia wymagania uczestnictwa w Konkursie, a takze oryginatéw wszystkich
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zgtoszonych przez Laureata Dowodow Zakupu, z zastrzezeniem, ze muszg one wptyng¢ do Organizatora nie pozniej nizw
ciggu 10 dni roboczych od wystapienia przez Organizatora z wezwaniem. Organizator moze skierowac wezwanie, o ktéorym
mowa wyzej najp6zniej do 21 marca 2025 r. Organizator moze takze wymagac okazania osobiscie w siedzibie Organizatora
lub poprzez komunikatory video np. Teams, Skype, Zoom dowodu tozsamosci Laureata w celu potwierdzenia wieku
Laureata - Organizator w zaden sposéb nie bedzie wykonywat kopii ani w inny sposéb utrwalat okazanego dowodu
tozsamosci.

4. W przypadku, gdy Laureat Nagrody nie spetni warunkéw wydania Nagrody przewidzianych w Regulaminie
Konkursu, w szczegélnosci utraci prawo do Nagrody w przypadkach, o ktérych mowa w Regulaminie lub nie mozna sig z
nim skontaktowa¢ w trybie przewidzianym w niniejszym paragrafie, Nagroda przechodzi na osobe z listy rezerwowe;.
Postanowienia powyzsze stosuje sie do niej odpowiednio, z tym zastrzezeniem, iz pierwsza préba kontaktu odbywa sie z
Laureatem

z listy rezerwowej nastepnego dnia po utracie prawa do Nagrody przez Laureata.

5. W przypadku, gdyby okazato sie, iz ktéragkolwiek z Nagréd przyznano Laureatowi, ktéry dokonat Zgtoszenia,
zanim dokonat rzeczywistego zakupu Produktu/éw Promocyjnego/ych, tj. data i godzina otrzymania Zgtoszenia przez
Organizatora jest wczesniejsza niz data i godzina faktycznego dokonania zakupu wynikajgca z Dowodu Zakupu, traci on
prawo do Nagrody.

6. W przypadku, gdyby okazato sie, iz ktérgkolwiek z Nagréd przyznano Laureatowi, nalezagcemu do grona oséb,
o ktérych mowa w 82 ust. 3, Laureat taki traci prawo do Nagrody.

7. Przestanie przez Laureata Dowodu Zakupu niespetniajgcego wymagan okreslonych Regulaminu Konkursu,
w szczeg6lnosci Dowodu Zakupu nieczytelnego badz btednego, badz nie przestanie kompletnej dokumentacji, o ktorej
mowa w postanowieniach Regulaminu, w tym wskazanej w ust. 2 powyzej, powoduje niespetnienie warunkéw uczestnictwa
i oznacza utrate prawa do Nagrody.

8. Przestany przez Laureata Dowdd Zakupu musi by¢ zgodny z Dowodem Zakupu zatgczonym podczas dokonywania

wytonionego Zgtoszenia. W przypadku braku zgodnosci Laureat traci prawo do Nagrody.

§ 7 Termin wydania Nagréd

1. Nagrody sg wydawane przesytka pocztowg lub kurierskg wystang na koszt Organizatora, na adres wskazany w
Oswiadczeniu przez Laureata do 31.03.2025 r., przez co rozumie sie maksymalng date nadania.

2. Organizator dotozy wszelkich staran, aby Nagrody zostaty dostarczone zgodnie z planem, jednak nie ponosi
odpowiedzialnosci za dziatania firmy kurierskiej, w tym za ewentualne op6znienia, zagubienie przesytek lub inne problemy
zwigzane z doreczeniem nagrody.

3. W przypadku wystapienia probleméw z dostawg Nagrody, Organizator podejmie niezbedne kroki w celu
wyjasnienia sytuacji i rozwigzania problemu z firma kurierska. Uczestnicy powinni niezwitocznie skontaktowad sie z
Organizatorem w przypadku jakichkolwiek trudnosci z otrzymaniem Nagrody, aby Organizator mégt podja¢ odpowiednie
dziatania.

4. Nagrody wysytane sg wytgcznie na adresy na terytorium Rzeczypospolitej Polskie;.



§ 8 Prawa autorskie

1. Zwyciezca, z chwilg zgtoszenia swojego udziatu w Konkursie, udziela nieodptatnie Organizatorowi oraz COTY bez
ograniczen czasowych, terytorialnych i ilosciowych licencji niewytacznej na korzystanie z Pracy Konkursowej na
nastepujacych polach eksploatacji:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Pracy Konkursowej oraz jej opracowan - wytwarzania dowolng technika
egzemplarzy Pracy Konkursowej, w tym technika drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,
b. w zakresie obrotu oryginatem Pracy Konkursowej lub jej opracowaniami albo egzemplarzami, na ktérych Prace
Konkursowa utrwalono - wprowadzania do obrotu, uzyczania lub najmu oryginatu albo egzemplarzy,

C. w zakresie rozpowszechniania Pracy Konkursowej lub jej opracowan w sposéb inny niz okreslony w lit. a) lub b)
powyzej - publicznego wykonywania, wystawiania, wy$wietlania, odtwarzania oraz nadawania i reemitowania, a takze
publicznego udostepniania pracy konkursowej w taki sposéb, aby kazdy mégt mie¢ do niej dostep w miejscu i w czasie
przez siebie wybranym, w tym nadawania za posrednictwem stacji telewizyjnych naziemnych, w tym za posrednictwem
satelity, w multipleksach, reemitowania, rozpowszechniania w prasie, w sieci Internet, na plakatach, w tym plakatach
wielkoformatowych oraz we wszelkich innych formach komunikacji, promocji, reklamy, oznaczania i produkcji towaréw,
niezaleznie od ich liczby oraz formy, czestotliwosci, miejsca i czasu dostepu,

d. w  zakresie korzystania z Pracy Konkursowej w petnym zakresie potrzeb Organizatora
i COTY lub innego podmiotu produkujgcego i/lub sprzedajgcego produkty pod marka Bourjois zwigzanych z prowadzong
przez nich dziatalnoscig gospodarcza, w tym zwitaszcza w celach reklamowych, marketingowych, promocyjnych tych
podmiotéw oraz ich produktow, w tym w szczegdlnosci wykorzystywania pracy konkursowej lub jej czesci w charakterze
elementu materiatéw reklamowych lub promocyjnych takich jak ogtoszenia prasowe, reklamy zewnetrzne, filmy
reklamowe, materiaty POS lub elementu opakowania produktéw podmiotu produkujgcego i/lub sprzedajacego produkty
marki Bourjois,

e. w zakresie dokonywania wszelkich zmian i modyfikacji w Pracy Konkursowej w catosci lub czesci oraz
dokonywania jego opracowan w catosci lub czesci, w tym dokonywanie przerébek, jakichkolwiek zmian i adaptacji catosci
lub poszczegodlnych czesci pracy konkursowej oraz korzystania z tak zmienionej pracy konkursowej, jej opracowan,
przerobek i modyfikacji w sposéb okreslony w niniejszym paragrafie, tj. w takim sam sposéb jak w przypadku utworu
pierwotnego,

f. w zakresie udzielania sublicencji do Pracy Konkursowej w zakresie okre$lonym w niniejszym paragrafie, tj. w
takim samym zakresie, w jakim zostata udzielona Licencja.

2. Zwyciezca wyraza zgode i upowaznia Organizatora oraz COTY do wykonywania praw zaleznych do Pracy
Konkursowej i rozporzadzania tymi prawami. Organizator, lub wskazana przez niego osoba lub podmiot, jest uprawniony
do dokonywania niezbednych zmian i przerébek Utworu, taczenia go z innymi utworami i innych zmian oraz do korzystania
i rozporzadzania tymi opracowaniami oraz zezwalania innym osobom lub podmiotom na powyzsze dziatania.

3. Zwyciezca ponosi petng odpowiedzialno$¢ w przypadku zgtoszenia przez osoby trzecie roszczen lub pociggniecia
Organizatora, COTY lub innych podmiotéw, ktérym Organizator lub COTY udzielili sublicencji do odpowiedzialnosci w
zwigzku z wykorzystaniem przez Organizatora, COTY lub te podmioty Pracy Konkursowej.

4. Zwyciezca zobowigzuje sie, ze nie bedzie wykonywat uprawnien z tytutu autorskich praw osobistych w sposéb
ograniczajacy Organizatora, COTY lub inne podmioty, ktérym Organizator oraz COTY udzielili sublicencji w wykonywaniu

praw do Pracy Konkursowej nabytych zgodnie z niniejszym Regulaminem. Zwyciezca zgadza sig, ze Organizator, COTY lub



inne podmioty, ktérym Organizator lub COTY udzielili sublicencji sa uprawnione korzysta¢ z Pracy Konkursowej zaréwno z
oznaczeniem jego autorstwa, jak i bez takiego oznaczenia.

5. Zwyciezca zgadza sie, na to, by na zgdanie Organizatora lub COTY podpisa¢ stosowne oswiadczenia lub umowy
potwierdzajgce udzielenie licencji na korzystanie z praw autorskich do nagrodzonej Pracy Konkursowej. Organizator jest

uprawniony do wstrzymania wydania Nagrody do czasu ztozenia przez Zwyciezce o$wiadczen, o ktérych mowa w zdaniu

poprzedzajacym.
§ 9 Reklamacje
1. Prawo do ztozenia reklamacji przystuguje tylko Uczestnikom Konkursu do dnia 4 kwietnia 2025 r.
2. Dla usprawnienia procesu rekomenduje sie sktadanie reklamacji w formie elektronicznej na adres Organizatora

kontakt@mixktoryrozpieszcza.pl lub na adres Tolino Sp. z 0.0., z siedzibg w Katowicach (ul. Oswobodzenia 1, 40-403

Katowice) z dopiskiem ,Mix, ktéry rozpieszcza,”. Reklamacja powinna zawiera¢ dane umozliwiajgce identyfikacje Uczestnika

Konkursu. W celu sprawnego rozpatrzenia zgtoszenia, zaleca sie podanie nastepujacych informacji:

a. tytut maila ,Mix, ktéry rozpieszcza - reklamacja”;

b. adres e-mail Uczestnika;

C. imienia i nazwiska Uczestnika — w przypadku Laureatéw Konkursu;

d. uzasadnienie powodéw wniesienia reklamacji;

e. opis zadania.

3. Ztozone reklamacje beda rozpatrywane przez Organizatora w terminie 14 dni roboczych od daty ich otrzymania.

Uczestnicy zostang powiadomieni o wyniku rozpatrzenia reklamacji za posrednictwem tego samego kanatu komunikacji,
ktéry zostat uzyty do ztozenia reklamacji, chyba ze Uczestnik wskaze inny preferowany sposéb kontaktu.

4, Skorzystanie z procedury reklamacyjnej jest dobrowolne i nie jest warunkiem dochodzenia przez Uczestnika
roszczen na drodze sgdowej.

5. Decyzje Organizatora dotyczgce przyznania nagrody sg wigzace w ramach Konkursu. Ztozenie reklamacji w
ramach procedury reklamacyjnej nie wytacza jednak prawa Uczestnika do dochodzenia roszczen na drodze sgdowej, w

przypadku gdy reklamacja zostanie odrzucona lub jesli Uczestnik nie zgadza sie z rozstrzygnieciem w tej sprawie.

§ 10 Przetwarzanie danych osobowych

1. Administratorem danych osobowych gromadzonych w zwigzku z Konkursem jest Coty Eastern Europe Sp. z 0.0.
z siedzibg w Warszawie, (02-672) przy ul. Domaniewskiej 34A. Organizator, Tolino Sp. z 0.0. z siedzibg w Katowicach (40-
403) przy ul. Oswobodzenia 1, jest podmiotem przetwarzajgcym dane powierzone przez Administratora.
Z administratorem danych osobowych mozna sie skontaktowac poprzez adres email: data_privacy@cotyinc.com.

2. Celem przetwarzania danych osobowych jest przeprowadzenie Konkursu, w tym wysytka nagréd oraz
odprowadzenie podatku dochodowego od wartosci Nagrody.

3. Dane osobowe niezbedne do uzyskania Nagrody obejmujg imie i nazwisko, adres do wysytki Nagrody,
adres e-mail, numer telefonu.

4. Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych uczestnikéw zgtaszajacych sie do Konkursu sg art. 6 ust. 1
lit. f oraz art. 6 ust. 1 lit. b Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady UE 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.

w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z Przetwarzaniem Danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu


mailto:kontakt@mixktoryrozpieszcza.pl

takich Danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogélne Rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz.U.UE.L.2016.119.1),
(dalej: ,,RODO"), a uzasadnionym interesem administratora jest prowadzenie dziatari marketingowych. Podstawg prawng
przetwarzania danych osobowych zwyciezcéw konkursu jest zgoda uczestnika Konkursu.

5. Uczestnikowi przystuguje prawo zgdania od administratora dostepu do swoich danych osobowych,
ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania, a takze prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania
oraz prawo do przenoszenia danych.

6. Dane osobowe moga zosta¢ udostepnione firmie kurierskiej w celu wysytki Nagrody.

7. Okres przetwarzania danych osobowych Uczestnikéw, ktérzy nie wygrali zadnej Nagrody zakonczy sie z uptywem
dwoch miesiecy od korica Okresu Trwania Konkursu. Okres przetwarzania danych osobowych Uczestnikéw, ktorzy wygrali
Nagrode w Konkursie zakonhczy sie z uptywem pieciu lat liczac od korhca roku kalendarzowego, w ktérym zakonczyt sie
Konkurs (w zwigzku z obowigzkiem przechowywania dokumentacji podatkowej). Uczestnikowi przystuguje prawo zadania
od administratora dostepu do swoich danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania oraz
prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania, a takze prawo do przenoszenia danych.

8. Uczestnikowi przystuguje prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego - Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych w przypadku, gdy uwaza, ze jego dane sg przetwarzane niezgodnie z przepisami prawa.

9. Podanie danych osobowych przez Uczestnika jest dobrowolne, ale stanowi warunek wziecia udziatu w Konkursie.
Niewyrazenie zgody na przetwarzanie danych osobowych bedzie skutkowa¢ brakiem mozliwosci otrzymania Nagrody
w Konkursie.

10. Uczestnik ma prawo w dowolnym momencie wycofa¢ zgode na przetwarzanie danych osobowych. Wycofanie
zgody pozostaje bez wptywu na zgodnos$¢ z prawem przetwarzania, ktére miato miejsce przed jej wycofaniem. Wycofanie
zgody moze jednak skutkowac niemozliwoscig dalszego uczestnictwa w Konkursie oraz otrzymania Nagrody.

1. Dane osobowe Uczestnikdw nie beda przekazywane do panstwa trzeciego (tj. panstwa innego niz panstwo
cztonkowskie Unii Europejskiej, Islandia, Liechtenstein lub Norwegia) ani organizacji miedzynarodowej.

12. Dane osobowe nie bedg wykorzystywane w celu podejmowania decyzji, ktéra opiera sie wytacznie na
zautomatyzowanym przetwarzaniu, w tym profilowaniu, i wywotuje wobec Uczestnika skutki prawne lub w podobny

sposob istotnie na mnie wptywa.

§11 Postanowienia koncowe

1. Regulamin, w jego petnym brzmieniu jest dostepny do wgladu dla uczestnikow Konkursu w siedzibie
Organizatora.

2. Regulamin dostepny jest na stronie konkursowej: www.mixktoryrozpieszcza.pl.

W kwestiach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie majg obowigzujace przepisy prawa.
4. Organizator kontaktuje sie z Uczestnikiem tylko i wytgcznie na potrzeby Konkursu.
5. W niniejszym Regulaminie za dni robocze przyjmuje sie dni od poniedziatku do pigtku

z wytgczeniem Swigt.
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Zatacznik nr 1 - Zatgcznik Produktowy

Lista Produktéw Promocyjnych

BOURJOIS Healthy Mix

Esencja do twarzy, tint, 01 Fair

BOURJOIS Healthy Mix

Esencja do twarzy, tint, 02 Light

BOURJOIS Healthy Mix

Esencja do twarzy, tint, 03 Light Medium

BOURJOIS Healthy Mix

Krem BB, z witaminami, nr 01 Ivory

BOURJOIS Healthy Mix

Krem BB, z witaminami, nr 02 Vanilla

BOURJOIS Healthy Mix

Krem BB, z witaminami, nr 03 Beige

BOURJOIS Little Round Pot

Réz do policzkdw, nr 16 Love-struck Rose

BOURJOIS Little Round Pot

R&z do policzkow, nr 17;

BOURJOIS Fabuleux Ink

Pomadka do ust, w ptynie, trwata, nr 01 Marshma'Love

10.

BOURJOIS Fabuleux Ink

Pomadka do ust, w ptynie, trwata, nr 02 Cream'ing Of
You

11.

BOURJOIS Fabuleux Ink

Pomadka do ust, w ptynie, trwata, nr 04 Cherry Cute

12.

BOURJOIS Fabuleux Ink

Pomadka do ust, w ptynie, trwata, nr 05 Berry'Tale
Romance

13.

BOURJOIS Fabuleux Ink

Pomadka do ust, w ptynie, trwata, nr 06 Cotton
Candy'De

14.

BOURJOIS Fabuleux Ink

Pomadka do ust, w ptynie, trwata, nr 07 Raisin To Live




Zatacznik nr 2 - Oznaczenie Produktéw Promocyjnych w sklepach stacjonarnych sieci Rossmann




Zatacznik nr 3 - Oznaczenie Produktéw Promocyjnych w sklepach internetowych sieci Rossmann.
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BOURJOIS Fabuleux Ink

Pomadka do ust, w plynie, trwala, nr 07 Raisin To Live

3,5ml nrkat. 2086704

86,992

100 ml = 2485,43 z}

5 Ceny mogg sig réinié w zaleznosei od dragerii. Ceny regulame sq cenami maksymalnymi.
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